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Turismo so é hom se tambem “for hom para os
locais e para os residentes”

Portugal e
Exame

turismo e o investimento em imobiliario transformaram o Pais nas ultimas

décadas e foram determinantes na captacao de investimento estrangeiro e

na reabilitacdo das cidades e qualificacdo da oferta. Mas é preciso encontrar

TAPADIAC

Jornalista condicdes de equilibrio que garantam que o turismo também aproveita aos

residentes, sobretudo em grandes cidades como Lisboa.

Estas foram algumas das conclusdes do primeiro painel de debates da conferéncia Portugal em Exame,
“Turismo e imobiliario, um casamento virtuoso?”, que esta a decorrer esta terca-feira, 13 de novembro
no auditério da sede da EDP em Lisboa.

O investimento em imobiliario “foi notavel” e criou na capital uma cidade “mais capacitada para quem
vive, trabalha e visita,” defendeu Carlos Abade. Mas, disse o administrador do Turismo de Portugal, o
aumento da qualidade das cidades e o turismo sé é bom se também “for bom para os locais e para os
residentes,” numa altura em que se questiona a influéncia que fendmenos como o alojamento local esta

a ter na disponibilidade de oferta para arrendamento de habitacdo e nos precos do imobiliario.

“Porque € que o centro historico de qualidade tem de ser barato?” questionou José Roquette. O
administrador com o pelouro do desenvolvimento do Grupo Pestana defendeu que, no caso da capital,
as pessoas nao foram desalojadas das zonas histéricas por causa do turismo: “Ninguém queria viver na

Baixa,” apontou, no debate moderado por Mafalda Anjos, diretora da VISAO e publisher da Trust in News

O problema para a habitacdo ndo &, para Carlos Abade, haver turismo a mais mas sim capacidade de
residéncia a menos, uma questao que, argumenta, tem de ser resolvida com condicdes fiscais que levem
o investidor a optar por colocar o imével no arrendamento e nao noutro fim. E defendeu que as

alteracdes a lei do alojamento local vao permitir aos municipios atuar em situacdes de sobrecarga.

Com um investimento de mais de 50 milhdes de euros na compra e requalificacdo de duas dezenas de
imoveis na zona do Principe Real em Lisboa, a Eastbanc Portugal € um dos casos mais exemplificativos
da aposta no imobilidrio para a criacdo de novas centralidades turisticas nas grandes cidades. Neste
caso, como descreveu a CEO do grupo, o objetivo foi ter um desenvolver um produto portugués que

atraisse portugueses, nao muito caro e com conceitos de nicho internacionais.

“Ndo havia nenhum bairro especializado em produto portugués,” afirmou Catarina Lopes, destacando a
“democratizacdo” daquele espaco da cidade. “Tao residente é quem dorme, como quem trabalha no
bairro, que por vezes fazem mais pela autenticidade do bairro do que quem vive 13,” defendeu,
reconhecendo que atualmente “esta muito caro comprar” mais capacidade no Principe Real e que a
empresa esta agora a trabalhar na revitalizacdo do comércio na area de Cascais.

Neste ambito, André Jordan, o chairman do André Jordan Group ligado a projetos emblematicos como a
Quinta do Lago ou Vilamoura no Algarve, diz que falta na oferta um centro comercial de produtos
portugueses de qualidade. "Na Avenida da Liberdade todas as lojas sao estrangeiras, & uma falsa
exportacdo, o dinheiro sai todo do Pais,” afirmou.

O histérico empresario destacou o caminho percorrido pelo pais nas Ultimas décadas nos setores do
imobiliario e do turismo. “Ndo conheco nenhuma zona do mundo, a ndo ser a que é alimentada pelo

dinheiro do petrdleo, que eveluisse tao dramaticamente com Portugal nos ultimos 40 anaos”, afirmou,
atribuindo “o segredo” no turismo e imobiliario ao “Portuguese style”.



